REGULAMIN KONKURSU MULTIMEDIALNEGO
DLA UCZNIOW SZKOt PONADPODSTAWOWYCH
,yABC KONSUMENTA, CZYLI PULAPKI Z@KUPOW W SIECI”

POSTANOWIENIA OGOLNE
1. Organizatorem konkursu jest Wojewddzki Inspektorat Inspekcji Handlowej, ul. Gdariska 38,

90- 730 kddz.

2. Konkurs objety jest Patronatem tdédzkiego Kuratora Oswiaty ul. Wieckowskiego 33, 90-734
£ddz, Prezesa Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentdw, pl. Powstaricdw Warszawy 1,

00-950 Warszawa oraz Wojewody tddzkiego ul. Piotrkowska 104, 90-926 £édz.
3. Niniejszy regulamin okresla zasady, zakres i warunki uczestnictwa w konkursie.
CEL KONKURSU
Celami konkursu sa:

1. Propagowanie wiedzy na temat praw konsumenta i bezpiecznych zakupdw

w Internecie oraz przedstawienie realnych zagrozen z nimi zwigzanych.
2. Ksztattowanie postawy swiadomego i odpowiedzialnego konsumenta.

3. Zainteresowanie i poszerzenie swiadomosci ucznidw na temat zagrozen zwigzanych

z Internetem i stosowania zasad bezpieczeristwa.

4. Ksztattowanie pewnych zachowan w trakcie zakupdw w sieci, ktére zminimalizujg ryzyko

zwigzane z oszustami.

5. Rozwijanie umiejetnosci praktycznych i zainteresowania w zakresie wykorzystania

narzedzi teleinformatycznych oraz tworzenia projektéw.

WARUNKI UDZIAXU W KONKURSIE

1. Konkurs skierowany jest do uczniéw szkét ponadpodstawowych z terenu wojewddztwa

tédzkiego.
2. Udziat w konkursie jest bezptatny i dobrowolny.

3. Kazdy uczestnik moze zgtosi¢ maksymalnie jedng prace konkursowa. Organizator nie

dopuszcza do udziatu w konkursie prac grupowych.



4. Uczestnicy s3 zobowigzani przedstawic autorski projekt.

5. Przekazanie prac konkursowych przez uczestnikdw jest nieodptatne.

6. Warunkiem udziatu w konkursie jest:

zgtoszenie pracy konkursowej zgodnej z wymogami Regulaminu,

ztozenie oswiadczenia o wyrazeniu zgody na udziat w konkursie ,,ABC
konsumenta, czyli putapki z@kupéw w sieci” oraz o zapoznaniu sie
z regulaminem konkursu i akceptacjg jego postanowienn — zatacznik nr 1 do
Regulaminu,

ztozenie oswiadczenia, dotyczgcego praw autorskich - zatgcznik nr 2 do
Regulaminu,

wyrazenie zgody na wykorzystanie wizerunku uczestnika konkursu oraz
przetwarzanie danych osobowych w zwigzku z organizacjg konkursu ,,ABC
konsumenta, czyli putapki z@kupdw w sieci” - zatgcznik nr 3 do Regulaminu;

w przypadku, gdy praca konkursowa zawiera wizerunek osoby trzeciej — ztozenie
wraz z pracg konkursowg oswiadczenie osoby trzeciej w przedmiocie zgody na
wykorzystanie jej wizerunku oraz przetwarzanie danych osobowych w zwigzku
z organizacjg konkursu ,,ABC konsumenta, czyli putapki z@kupdéw w sieci” -

zatgcznik nr 4 do Regulaminu.

PRACA KONKURSOWA

1. Zadaniem konkursowym bedzie przygotowanie projektu multimedialnego w jednej

z nastepujacych kategorii:

haki na cyberataki,
dropshipping,

manipulacyjne praktyki sprzedazowe - tzw. dark patterns.

2. Wymagania dotyczace pracy konkursowej:

prace konkursowa stanowi¢ moze film, teledysk, animacja itd.

projekt multimedialny powinien by¢ wykonany z uzyciem komputerowo
opracowanych elementdw multimedialnych, takich jak rysunki, zdjecia, dzwiek,
animacje i filmy. Elementy muszg by¢ osadzone w projekcie, aby mdgt byc
wyswietlany offline — bez dostepu do Internetu,



e rozdzielczos¢: — minimalna: 1280 x 720 (16:9 HD) - zalecana: 1920 x 1080 (16:9 Fulll

HD), — maksymalna 3840 x 2160 pikseli (16:9 4K),
e format zapisu: mpg, mov, avi, mp4,
e rozmiar maksymalny pliku: do 4 GB,
e format dZwieku: preferowane sg kodeki MP3 lub AAC,

e film moze by¢ nakrecony: kamera cyfrowa, telefonem komdrkowym lub aparatem

fotograficznym,
e czas trwania filmu: do 90 sekund.

Praca konkursowa nie moze by¢ nigdzie wczesniej publikowana badz przedstawiana na

innych konkursach.
Praca konkursowa nie moze:

by¢ sprzeczna z prawem, dobrymi obyczajami, ogdlnie przyjetymi zasadami etyki,
zasadami dobrego wychowania i kultury osobistej, w szczegdlnosci zawierad tresci
zabronionych, nawotujgcych do nietolerancji, obrazajgcych uczucia innych oséb, w tym
réwniez uczucia religijne, przedstawiajacych przemoc, naruszajagcych prawo do

prywatnosci, zawierajgcych wulgaryzmy,
zawierad tresci reklamowych.
MIEJSCE | TERMIN SKEADANIA PRAC KONKURSOWYCH

Prace konkursowe nalezy przekazad¢:

e Nanosniku (pendrive, ptyta) osobiscie do sekretariatu Wojewddzkiego Inspektoratu
Inspekcji Handlowej w todzi ul. Gdariska 38 lub

e Na nosniku (pendrive, ptyta) droga pocztowa na adres Wojewddzkiego Inspektoratu
Inspekcji Handlowej w todzi ul. Gdariska 38.

Organizator nie zwraca przekazanych materiatéw.

Zgtoszony do Konkursu film powinien by¢ w stanie technicznym umozliwiajacym jego

projekcje.

Kazdy przekazany projekt multimedialny powinien by¢ opisany imieniem i nazwiskiem

autora pracy, nazwa szkoty/ kategorig konkursowg oraz mie¢ zatgczong zgode na udziat

w konkursie, oswiadczenie dotyczace przeniesienia autorskich praw majgtkowych, zgode

na wykorzystanie wizerunku uczestnika oraz ewentualnie zgode na wykorzystanie



wizerunku osoby ujetej w pracy konkursowej, ktdre stanowi g akceptacje postanowien
regulaminu.

Termin skfadania prac do 24 marca 2025r. — decyduje data wptywu do Organizatora.

Prace konkursowe niespetniajagce wymagan, o ktérych mowa w regulaminie konkursu lub

nadestane po uptywie terminu, nie bedg podlegaty ocenie komisji konkursowe;j.

OCENA PRAC KONKURSOWYCH

Konkurs sktada sie z jednego etapu.
Prace beda oceniane zgodnie z nastepujgcymi kryteriami:
e zgodnosc projektu z tematyka konkursu,
e oryginalnos¢ podejscia do tematu,
e wartos¢ artystyczna,
e jakos¢ techniczna m. in. estetyka pracy, montaz, jakos¢ dzwieku.

Oceny prac konkursowych i wytonienia zwyciezcy dokona Komisja konkursowa powotana
przez Organizatora.

Rozstrzygniecie Komisji konkursowej jest ostateczne.

Rozstrzygniecie nie jest decyzjg administracyjng i nie podlega zaskarzeniu.

OGLOSZENIE WYNIKOW KONKURSU, NAGRODY

. Ogtoszenie wynikéw nastgpi w terminie do dnia 29 kwietnia 2025 r.
Organizator wraz z patronami konkursu przyzna nagrody rzeczowe uczestnikom 3

najlepszych prac konkursowych oraz dyplomy dla wszystkich uczestnikédw konkursu.

Podsumowanie konkursu odbedzie sie w todzi podczas uroczystej gali, z udziatem

uczestnikdw konkursu.

Uczestnicy konkursu zobowigzani s stawi¢ sie na gale finatowa wraz
z opiekunem prawnym, ktdry ponosi odpowiedzialnos¢ za bezpieczenstwo podlegtych

uczestnikow.

Organizator konkursu nie pokrywa kosztdw dojazdu uczestnikéw i ich opiekundéw na

uroczysta gale wreczenia nagrod.



6. Wyniki konkursu oraz nagrodzone prace zostang zamieszczone na stronie internetowej
Organizatora i patronéw konkursu oraz w mediach spotecznosciowych patrondw

konkursu.

PRAWA AUTORSKIE

Zgtaszajgc prace konkursowa uczestnik zobowigzuje sie udzieli¢ Organizatorowi
nieodptatnej, bezterminowej i nieograniczonej terytorialnie licencji niewytacznej na
umieszczenie pracy w serwisach i publikacjach internetowych organizatora konkursu
i patrondw, oraz w innych publikacjach zwigzanych z dziatalnoscia wymienionych
podmiotdw.

Udzielenie licencji, o ktérej mowa w ust. 1, nastepuje na ponizszych polach eksploatacji,
zgodnie z ustawa z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (tekst
jedn. Dz. U. z 2025 . poz. 24 z pézn. zm.):

1) utrwalanie na wszelkich nosnikach materialnych obrazu i dZzwieku,

2) zwielokrotnianie wszystkimi technikami potrzebnymi ze wzgledu na cel dla jakiego
organizator bedzie korzysta¢ z prac konkursowych i ich sktadnikéw, w tym technika
drukarska, reprograficzng, optyczng, zapisu magnetycznego, technika cyfrowg, video,

3) wprowadzanie do obrotu,

4) wprowadzanie do pamieci komputera,

5) publiczne wykonywanie lub odtwarzanie,

6) wyswietlanie,

7) wystawianie,

8) publiczne udostepnianie prac konkursowych lub ich poszczegdinych sktadnikéw w taki
sposéb, aby kazdy mégt mie¢ do nich dostep w miejscu i czasie przez siebie wybranym (w
tym za posrednictwem Internetu), a takze poprzez sie¢ komunikacji indywidualnej,

9) najem,

10) dzierzawa,

11) uzyczenie,

12) odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie za pomoca wizji lub fonii przewodowej
lub bezprzewodowej przez stacje naziemng lub za posrednictwem satelity,

13) wykorzystanie catosci lub fragmentu pracy konkursowej lub jej poszczegdlnych
sktadnikdw, zaréwno w formie oryginalnej, jak i w formie opracowania,

14) dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym, w szczegdlnosci w zakresie

digitalizacji.



5.

Przekazanie prac konkursowych jest réwnoznaczne z tym, ze uczestnikowi przystuguja
autorskie prawa majatkowe do nadestanej pracy, a prace nie naruszajg one majatkowych
i osobistych praw autorskich oséb trzecich, w szczegdlnosci nie naruszajg ich autorskich praw
majatkowych i osobistych. W przypadku wystgpienia przez osobe trzecig z roszczeniami
wynikajagcymi  z  tytutu naruszenia praw okreslonych powyzej, osoba przekazujaca
zrekompensuje Organizatorowi, jako wytgcznie odpowiedzialna, koszty poniesione w zwigzku
ze skierowaniem przeciwko niemu roszczer odszkodowawczych, zwalniajgc organizatora od
wszelkich zobowiazan, jakie powstang z tego tytutu.

Uczestnicy wyrazajg zgode na korzystanie z pracy konkursowej i rozporzadzanie nig przez
Organizatora na potrzeby konkursu.

Uczestnicy konkursu wyrazajg zgode na wykorzystywanie przez Organizatora autorskich praw
osobistych do pracy konkursowej na potrzeby konkursu, w szczegdlnosci udzielajg pozwolenia
na ewentualna modyfikacje zgtoszonej pracy konkursowej, dokonanie koniecznych zmian

strukturalnych, kolorystycznych i uzupetnien oraz rozpowszechniania utworu w takiej postaci.

PRZETWARZANIE DANYCH OSOBOWYCH

Administratorem danych osobowych uczestnikdw konkursu oraz o0séb trzecich ktdry
wizerunek zostat wykorzystany w pracach konkursowych jest £ddzki Wojewddzki Inspektor

Inspekcji Handlowej ul. Gdariska 38 90-730 £édz.

Osoby, ktdre przystepuja do konkursu, wyrazaja zgode na przetwarzanie przez organizatora
swoich danych osobowych wytgcznie na potrzeby konkursu w zakresie koniecznym do
prawidtowego przeprowadzenia

Organizator zastrzega sobie prawo do opublikowania imion, nazwisk, zdje¢ i informacji
o uczestnikach, a w szczegdlnosci o zwyciezcach konkursu.

Dane osobowe uczestnikéw przetwarzane beda w nastepujacych celach:
a. przygotowania i realizacji Konkursu,
b. promocji Konkursu i dziatart administratora,
c. sprawozdawczych, statystycznych i archiwizacyjnych.

Podstawag prawng przetwarzania Pani/Pana danych osobowych jest:



10.

11.

a. zgoda na rozpowszechnianie wizerunku i upublicznienie danych w zakresie imienia,
nazwiska i wizerunku z art. 6 ust. 1 lit. a RODO w celu ogtoszenia wynikdw Konkursu na

stronie internetowej https://www.wiih.lodz.pl/;

b. realizacja zadania publicznego wynikajgcego z art. 3 ust. 1 pkt. 5 ustawy z dnia 15 grudnia

2000 r. 0 Inspekcji Handlowej w celu organizacji Konkursu;

c. realizacja postanowieri regulaminu w zakresie publikacji informacji o laureatach zgodnie z

art. 6 ust. 1lit. b RODO;

d. prawnie uzasadniony interes administratora polegajgcy na promocji wydarzenia
z wykorzystaniem Paristwa wizerunku na podstawie art. 81 ust. 1 i 2 pkt 2 ustawy

o prawach autorskich i prawach pokrewnych.

Kategoriami odbiorcéw Pani/Pana danych osobowych beda: cztonkowie Komisji Konkursowej,
podmioty upowaznione przez administratora danych osobowych, podmioty upowaznione na
podstawie przepiséw prawa, podmioty zajmujgce sie archiwizacjg. Ponadto, w zakresie
stanowigcym informacje publiczng dane beda ujawniane kazdemu zainteresowanemu taka
informacja lub publikowane na stronie internetowej, dostawcy systemdéw informatycznych

wykorzystywanych przez administratora.

Pani/Pana dane nie beda przekazywane do Paristwa trzeciego Iub organizacji
miedzynarodowej ani nie bedg przetwarzane w sposéb zautomatyzowany (w tym przez

profilowanie).

Pani/Pana dane beda przechowywane przez okres realizacji Konkursu i czas jego promocji nie
dtuzej jednak niz przez 12 miesiecy, w celach archiwalnych i ochrony roszczeri dokumentacja z

Konkursu archiwizowana bedzie przez okres 5 lat.

Posiada Pani/Pan prawo do zadania dostepu do swoich danych osobowych, sporzadzania
ich kopii oraz prawo ich sprostowania jezeli s3 niezgodne ze stanem rzeczywistym, usuniecia

lub ograniczenia przetwarzania tych danych, prawo do przenoszenia danych.

Z przyczyn zwigzanych z Pani/Pana szczegdlng sytuacjg przystuguje Pani/Panu prawo

whiesienia sprzeciwu przeciwko przetwarzaniu danych.

W dowolnym momencie ma Pani/Pan prawo cofna¢ udzielona zgode, co pozostaje jednak bez
wptywu na zgodnos¢ z prawem przetwarzania, ktérego dokonano na podstawie zgody przed
jej cofnieciem. Podanie danych objetych zgodg jest dobrowolne, jednak odmowa podania

skutkowac bedzie brakiem mozliwosci promocji laureata i uczestnika konkursu.


https://www.wiih.lodz.pl/

12. Podanie przez Panig/Pana danych osobowych jest warunkiem udziatu w Konkursie. Posiada
Pani/Pan prawo do wniesienia skargi do organu nadzorczego zajmujgcego sie ochrong danych

osobowych gdy uzna Pani/Pan, iz przetwarzanie danych narusza przepisy RODO.

13. Pani/Pana dane nie beda podlegaty zautomatyzowanemu podejmowaniu decyzji (w tym przez

profilowanie).

POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Organizator zastrzega sobie prawo zmiany regulaminu.

2. Szczegdtowe informacje oraz kontakt do Organizatora konkursu znajdujg sie na stronie
www.wiih.lodz.pl
3. Integralng czes¢ niniejszego regulaminu stanowig zatgczniki:
e Oswiadczenie o wyrazeniu zgody na udziat w konkursie ,,ABC konsumenta, czyli
putapki z@kupdw w sieci” oraz o zapoznaniu sie z regulaminem konkursu
i akceptacja jego postanowier (zatacznik nr 1 do regulaminu),
e Oswiadczenie dotyczace autorskich praw majatkowych (zatacznik nr 2 do
regulaminu),
e Z7goda na wykorzystanie wizerunku uczestnika wraz z klauzula informacyjna
(zatacznik nr 3 do regulaminu),
e Z7Zgoda na wykorzystanie wizerunku osoby ujetej w pracy konkursowej wraz

z klauzula informacyjna (zatacznik nr 4 do regulaminu).


http://www.wiih.lodz.pl/

